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Харків 2014
Програма конференції:
	Четвер

27.03.2014
	900-1000
	Реєстрація учасників Міжнародної науково-методичної конференції

«Реклама як художньо-комунікативні практики» 
(читальний зал бібліотеки, корпус 3, 2 поверх)




	
	1000-1200
	Пленарне засідання Міжнародної науково-методичної конференції

Кава-брейк
(читальний зал бібліотеки, корпус 3, 2 поверх)


	
	1430-1530


	Секційні засідання Міжнародної науково-методичної конференції




ПЛЕНАРНЕ ЗАСІДАННЯ 
Міжнародної науково-методичної конференції

Оленіна О.Ю., доктор мистецтвознавства, доцент, проректор з наукової роботи ХДАДМ, «Реклама як явище художньої культури»
Шиленко С.І., кандидат економічних наук, доцент, АНОВПО «Белгородський університет кооперації, економіки і права» (Російська Федерація), «Особенности цветового восприятии в рекламе»
Грицкий Д.В., директор креативного агентства "Бумеранг", "Креативное образование"

Ситнік  О.Г., кандидат культурології, доцент, ХДАК, «Психоделічна складова сучасної реклами»
Турчин В.В., кандидат мистецтвознавства, доцент, учений секретар ХДАДМ, «Реформування вищої освіти у галузі дизайну і реклами»

Бурцев М., директор рекламного агентства «АРРИБА», «Простые правила современной рекламы»
Скляренко Н. В. Інтерактивність в об’єктах зовнішньої реклами: питання організації дизайн-системи

СЕКЦІЙНІ ЗАСІДАННЯ 
Міжнародної науково-методичної конференції

Секція №1 
Дизайн в рекламі: графічні та середовищні аспекти

Голова секції: Турчин В.В., канд. мист-ва, доцент
Аптер А.М. Тенденції розвитку веб-ресурсів мистецьких ВНЗ
Бондаренко Б.К. Елементи реклами в дизайні сучасних автоцентрів компанії Mercedes-Benz

Вдовченко В.В. Формування понять з художнього та  технічного проектування
Дашко Н.К. Колір як графічна константа
Єфімова М.П. Проектування тактильних книг для дітей із вадами зору в Україні та за кордоном
Звягінцев О.С. Стиль у веб-дизайні: порівняльні характеристики
Ибрагимова С.Н. «Воздух» в типографике
Касян І.В. Дизайнерський задум пейзажного парку «Софіївка» та оригінальна форма його реалізації у ландшафтному дизайні

Кошель В.М. Вплив декоративно-прикладного мистецтва на графічний дизайн
Криштопайтис В.В. Визуально-коммуникативные особенности дизайна и типографики в журналах начала XXI в.

Мурашко М.В. Моушн-дизайн в відео-рекламі електронних пристроїв
Пєтраков Є.О. Street-art як засіб створення рекламного продукту
Питель І.В. Ігровий аспект в дизайні рекламних календарів
Пузур М.В. Преобразование пластики формы ремесленных предметов в процессе эволюционного совершенствования технологий
Сбітнєва Н.Ф. Стилістичний розвиток сучасного графічного дизайну України
Северин В.Д. Выставочная деятельность в контексте рекламных коммуникаций
Усатюк Т.И. История каллиграммы 
Секція №2

Рекламні технології, мистецтвознавчі 
та соціокультурні аспекти теорії реклами. Освіта в рекламі
Голова секції: Іваненко Т.О.,  канд. мист-ва, доцент каф. графічного дизайну
Бабка Г.С. Плакат як засіб іміджевої реклами
Дашко О.К. Специфіка змістового наповнення арт-буку

Захарченко Н.П. Рекламный креатив: специфіка проектно-конструкторской деятельности и иерархия структурных элементов

Іволга Л.В. Особливості візуально-образної мови в структурі українського музичного анімаційного кліпу

Ковальова М.М. Творчість харківських художників Михайла Шапошнікова та Іосіфа Карася в контексті тенденцій розвитку образотворчого мистецтва України 1960-1980-х років

Колесникова Е.В., Ганзикова Т.Ю. Необходимость визуализации в рекламе
Мантула Б.А. Фирменный стиль как инструмент реализации брендинговых стратегий
Мантула Б.А. Фирменный стиль как инструмент реализации брендинговых стратегий

Марченко Д.В. Соціокреатурні аспекти дизайну

Німченко К.П. Наталіївка – перлина ландшафтного проектування кінця ХІХ – початку ХХ ст.  в Центральній Україні
Пичугина Ю.А. Цензура нравов как инструмент регулирования рекламной деятельности

Піпкіна В.В. Функції кольору у рекламі
Прищенко С.В. Естетичні проблеми рекламної графіки

Руденко Н.В. начальник відділу маркетингу і реклами Дому оптики, викладач ХДАК, «Аудит брифа как инструмент разработки креативной стратегии»
Сиренко С.С. Роль рекламных коммуникаций в формировании арт-рынка

Топчій Н.І. Сувенірна продукція як засіб впливу на споживача
Шиленко С.И. Особенности цветового восприятия в рекламе
